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1) INTRODUCAO

A Goiaba, Psidium guajava L, pertence a familia das Myrtaceae, segundo Cutter, 1987 também sdo
mirticeas, o Eucaliptus e com algumas plantas frutiferas dos tropicos como a pitanga, a grumichama, o
jambo e a Feijoa sellowiana. E origindria da América Tropical, possivelmente entre o México e o Peru, onde
ainda pode ser encontrada em estado silvestre. Sua capacidade de dispersdo e rapida adaptacdo a diferentes
ambientes possibilitaram a presenca dessa Mirtaceae em amplas dreas tropicais e subtropicais do globo,
sendo mesmo considerada uma praga em algumas regides (Menzel, 1985).

O Brasil apresenta imensas dreas de clima e solo favordveis a producdo comercial da goiabeira, sendo
esse aspecto importante, ndo apenas pelo valor nutritivo da fruta, mais também pela perspectiva que
representa no incremento da producdo agricola, na ampliagdo da atividade industrial e no potencial de
exportagao.

O principal estado produtor no Brasil € Sdo Paulo. Deve-se destacar que a goiaba € uma das frutas
tropicais mais populares e de maior aceitacdo no Pais, porém seu consumo ainda € pequeno, nao indo além
de 380 grama/pessoa/ano. E apreciada tanto fresca como processada industrialmente em forma de doces,
compotas, geléias e sucos, sendo rica em agucares, sais minerais e vitamina C, Licopeno, fibras, Beta-
caroteno. O aumento no consumo de frutas de mesa e de sucos naturais é uma tendéncia mundial que pode
ser aproveitada como um incentivo para uma producao de qualidade (Zambao & Neto, 1998).

A goiaba sempre foi uma fruta bastante apreciada e consumida pelos paulistas, mas a sua exploracao
comercial estava limitada as lavouras, cujas produgdes destinavam-se ao processamento industrial. Foram os
agricultores de origem japonesa, fruticultores em Mogi das Cruzes, que deram inicio a produgdo, comercial
de goiaba para o consumo in natura. Isso s6 foi possivel gracas ao desenvolvimento, por esses produtores, de
uma refinada tecnologia de produgdo que envolveu a criacdo de variedades mais adaptadas as exigéncias do

consumidor brasileiro (Piza, 1990).
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A cultura exige uma dedicag@o constante e permanente nos seus tratos culturais, desde as podas até a
colheita, sendo grande geradora de emprego e em geral, na goiabicultura comercial, utiliza-se o sistema de
parecerias, proporcionando maior estabilidade e dedicacdo do parceiro ao empreendimento.

E interessante ressaltar que a goiaba é um fruto de ficil agregacdo de valor, onde o simples fato de
comercializa-la diretamente (sem intermedidrios) agrega cerca de 666% a mais do seu valor inicial, dentre os
diferentes sistemas de produgdo. Torna-se relevante, portanto, conhecer sua potencialidade e limita¢des, para

sua inserc¢ao e ampliacdo no mercado.

2) PANORAMAS NACIONAL E INTERNACIONAL DO MERCADO DA GOIABA

Uma das principais consideracdes que devem ser feitas, quando da andlise da cultura da goiabeira,
refere-se a caréncia de dados oficiais sistematizados sobre a producdo mundial de goiaba. Segundo
Choudhury (2001). Sabe-se que o ranking mundial é liderado pelo Brasil, Paquistao, México, Egito,
Venezuela, Jamaica, Quénia, Africa do Sul, Australia e Porto Rico também sdo apontados como grandes
produtores.

No cendrio agricola mundial de frutas, a goiaba é pouco comercializada. Na Unido Européia e nos
Estados Unidos, considerados os maiores mercados consumidores de produtos hortifruticolas do mundo, a
fruta é considerada exodtica, sendo comercializada em escala minima e a pregos elevados. Seus produtos
industrializados também se enquadram no grupo denominado exdticos; por isso, seu mercado ainda € restrito
em relacdo ao de outros produtos fruticolas tradicionalmente comercializados no mercado internacional.

Embora o Brasil seja o maior produtor mundial de goiaba, sua participa¢cdo no mercado internacional
da fruta “in natura” € inexpressiva. O pais produziu 300 mil toneladas de goiaba em 2000 e exportou somente
0,06% desse volume, estando entre os maiores compradores, a Franca, o Canadd, o Reino Unido e os Paises
Baixos.

O aumento da competitividade da goiaba e seus produtos se faz necessdrio no Brasil, pela
possibilidade de alavancar um grande volume de exportagdo, proporcionando divisas importante para o Pais,
além de proporcionar a geracao de milhares de emprego em toda a cadeia produtiva. S6 no Estado de Sao
Paulo, a cultura de goiaba gera atualmente 9.105 empregos diretos no campo e mais de 10.000 empregos
indiretos, na cadeia produtiva (CATI - DEXTRU, 2003).

Os dados disponiveis na Tabela 1 mostram a evolucdo da produgdo nacional de polpa de goiaba, entre
1993 e 1997, com estimativas para 2005. Porto Rico, Estados Unidos, Portugal e Paraguai sdo os maiores

importadores do produto.



Tabela 1. Polpa de goiaba. Produgdo nacional e destino, de 1993 a 2005.

Ano | Producdo Mercado nacional Mercado internacional
T T % T %
1993 | 38.291,3 37.854.,0 98.9 4373 1,1
1994 | 39.970,0 39.285,0 98.3 685,0 1,7
1995 | 39.702,2 39.440,0 99.3 2622 0,7
1996 | 37.519,7 37.216,0 99.2 303,7 0,7
1997* | 41.270,0 40.938,0 99.2 332,0 0,8
2000* | 45.397,0 45.032,0 99.2 365,0 0,8
2005* | 49.936,0 49.535,0 99.2 401,0 0,8

Estimativas e projecdes baseadas na Secex e empresas do setor.
* Crescimento estimado entre os periodos pela ASTN: 10%.

Fonte: Associacdo das Industrias Processadoras de Frutas Tropicais — ASTN (1999).

Desde o ano de 1997, a Secretaria de Comércio Exterior - SECEX agrupa a exportacdo de goiaba
juntamente com manga e mangustdo, dada a inexpressiva quantidade no panorama dos negocios
internacionais.

A exportacdo de produtos processados tem apresentado sensivel queda de competitividade. Os EUA
importam anualmente cerca de 4.500 toneladas de pasta e purés de goiaba, cuja participacdo brasileira era de
20% em 1994, sendo atualmente da ordem de 10%. Esta queda da participacdo no volume de exportagdo
brasileira é creditada ao crescimento da producdo de outros paises como a Costa Rica, Porto Rico, México e
outros (CATI - DEXTRU, 2003).

A participacdo das regides brasileiras em 2001, de um total nacional de 281102t, foi distribuida de

acordo com a Tabela 2.

Tabela 2. Quantidade produzida (1000 frutos) e evolucdo da quantidade produzida entre os anos de 1997 e 2001.

Peso / Fruto Quantidade Produzida Aumento %
0,14 kg t 1000 frutos
UF 2001 2001 2000 1999 1998 1997
BR 281102 2007871 1960223 1334982 1425643 1515951 32,45
PE 84077 600550 369919 114714 147395 241265 148,92
BA 19920 142286 36182 25276 28101 30889 360,64
MG 3921 28007 20075 19079 23622 20652 35,61
SP 114427 817336 1165499 872059 973979 966463 -15,43
RS 5617 40121 49444 60313 63069 77782 -48,42
GO 25809 184350 156265 112308 82746 76496 140,99
QOutros 27331 195221 162839 131233 106731 102404 90,64
Média 10812 77226 75393 51345 54832 58306 32,45
$ / kg Médio 0,37 0,43 0,43 0,37 0,24

Fonte: adaptado IBGE — Producdo Agricola Municipal.



De acordo com os dados da Tabela 2 pode-se observar um aumento de 32,5% no total nacional entre
os anos de 1997 e 2001, sendo que Sao Paulo, o principal estado produtor, teve um decréscimo de mais de
15% seguido pelo Rio Grande do Sul com 48,42%, dados estes estimados para um peso médio de fruto, de
cerca de 140g.

Seqiiencialmente, percebe-se um incremento de 48,91%, 35,62% e 140,99% nos estados de
Pernambuco, Minas Gerais e Goids, respectivamente e um espantoso aumento de mais de 360% na Bahia no
mesmo periodo. Os outros estados da federacao ficaram com uma producgdo de 102404 mil frutos em 1997 e
pularam para 195221 mil frutos em 2001, obtendo assim um aumento de 190,64% da produgao.

Considerando as regras atuais de mercado, seria de se esperar que o comportamento do valor da
producdo, em virtude da imaginada queda nos pregos, provocasse uma diminui¢do do valor da producdo,
todavia isso ndo ocorreu.

Como se pode observar no Grafico 1, o valor da produ¢do aumenta mais que proporcionalmente a quantidade
produzida, pois em 1997 se observou um pre¢co médio de R$ 0,24/Kg e um decréscimo da quantidade
produzida de 5,96% entre os anos de 1997 e 1998, quando o preco aumentou 154,17%. Isso também ocorreu
entre os anos de 1998 e 1999, quando o preco aumento 86,05% pela simples queda de 6,36% na quantidade
produzida.  J& entre os anos de 1999 e 2000 a producdo brasileira aumentou cerca de 146,84% e o preco

médio continuou estavel na casa dos R$ 0,43/Kg.

Griéfico 1. Relacdo entre valor da produ¢do e quantidade produzida entre os anos de 1997 e 2001.
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Fonte: adaptado IBGE — Producdo Agricola Municipal.

Entre 2000 e 2001, no entanto, as leis de mercado comecaram a surtir efeito, pois pelo

aumento de 2,43% na produgao, o prego caiu 13,95%, ficando na casa dos R$ 0,37 centavos.



De acordo com dados do Agrianual (2003), no principal entreposto de comercializacdo de goiaba, o
CEAGESP - SP, em 2002 houve uma movimentagdo de 3760 t de goiaba branca com precos médio de R$
0,57/kg. No mesmo periodo, durante cinco anos esse valor médio ficou em R$ 0,68/kg. [Média essa
deflacionada segunda IGP-DI (FGV)]. A goiaba vermelha obteve um volume comercializado de 2911t com
preco médio de R$ 0,80 kg, sendo que no mesmo periodo, durante cinco anos, esse valor médio ficou em R$
1,00 / kg. [Média essa deflacionada segunda IGP-DI (FGV)]. No entanto, como se pode observar, a goiaba
vermelha se mostra mais promissora em termos lucrativos, pois seus precos médios histéricos dos dltimos
cinco anos sao 32% superiores ao da goiaba vermelha.

De acordo com Agrianual (2003), estudo recente sobre o mercado de goiaba vermelha realizado num
dos principais p6los produtores de Sdo Paulo na regido de Taquaritinga, mostrou que o preco no Packing-
House foi de R$ 0,824 (custo de comercializacdo) sendo este referente a uma embalagem de caixa T de 3kg e
com um pre¢o médio de 5 anos de R$ 1,016/Kg, descontando-se R$ 0,031/Kg para o transporte, R$ 0,008 kg
para o descarregamento e R$ 0,152 como comissao pelo atacadista, que corresponde a 15%.

O custo de pos-colheita ficou R$ 0,824 menos R$ 0,016/kg pagos pelo transporte até o Packing-
House; R$ 0,007 pelo descarregamento; R$ 0,040 pelo beneficiamento; R$ 0,290 pela embalagem; R$ 0,033
por perdas (referentes a 4%) e R$ 0,082 da comissdo do Packing-House. Com isso, o preco médio dos
ultimos cinco anos pago ao produtor foi de R$ 0,36/kg.

Esse valor pode ser ainda maior nesta regido, pois quase toda a produciao é conduzida em forma de
parceria com isso as perdas podem ser desconsideradas, pois os custos, com insumos, sdo assumidos pelo
parceiro-proprietdrio e o parceiro-agricultor € responsdvel pelos tratos culturais bem como pela manutengao
do pomar, sendo este sistema um dos responsaveis pela maior motiva¢ao dos agricultores, a realizar os tratos
culturais adequadamente, pois a renda do empreendimento depende de seu trabalho. Com isso boa parte da
goiaba que € tida como além do ponto 6timo de colheita (madura), € absorvida por industrias da regido. Com
isso, esse preco médio pode chegar a casa de R$ 0,37/kg, considerando perdas ainda de mais de 1%.
Portanto, com esse sistema de produgdo, pode-se obter um lucro quase que 5,3% maior que o anterior.
(andlises realizadas para goiabas destinadas ao mercado “in natura”).

Ja para a industria, nesta regido, pagou-se cerca de R$ 0,18; R$ 0,15; R$ 0,12; R$ 0,10 e R$ 0,09/Kg
nos anos de 2003, 2002, 2001, 2000 e 1999, respectivamente. Com isso, um prego de R$ 0,128/kg pdde ser
praticado em média, nos dltimos cinco anos. Tendo em vista que o pre¢o € 65,4% menor que 0 maximo pago
pelo mercado o lucro ndo significa ser da mesma propor¢do, pois os gastos de manutencdo sdo menores
devido ao menor rigor com a qualidade da fruta (qualidade visual e estética).

Deve-se considerar que o sistema de produgdo e conducdo € outro, pois além dos gastos, pode-se

obter uma producao cerca de duas vezes e meio maior nesse sistema de producao devido a ndo necessidade



de desbaste e as variedades para a industria terem um potencial produtivo maior em relacdo as outras
variedades mais adaptadas ao mercado.

Outra consideracao a ser feita € que o valor pago pela industria ndo tem alta oscilagio como ocorre no
mercado “in natura”, mais instdvel pela baixa vida de prateleira da fruta. Com isso, alguns produtores
apostam na producdo para a inddstria com precos mais estdveis e seguros, enquanto outros preferem se
arriscar no comércio “in natura”, buscando direcionar a producao para os meses de maior demanda e menor
oferta, objetivando precos mais compensadores.

De acordo com os dados apresentados no Grifico 2, pode-se observar um preco médio de R$
12164,8/ha/ano, durante a vida ttil do pomar. Dados da Tabela 3 reforcam essas consideragdes de a
goiabeira, quando manejada corretamente, poder proporcionar um lucro muito superior as fruteiras em

comparagao.

Gréfico 2. Relagdo do lucro de produgdo por ha nos anos comerciais de cultivo.
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Fonte: Adaptado do Agrianual, 2003



Tabela 3. Caracteristicas técnicas das plantacdes comparadas no Gréfico 2.

Goiaba Laranja
Produtividade Esperada Produtividade Esperada
Espacamento 6,5x4,0m Ano kg / planta Espagamento 7x3,5 Ano Cx/ planta
Densidade (pés / ha) 384 2 15 Densidade (pés / ha) 408 4 0,50
Solo Referencial Latossolo 3 55 Solo Referencial Latossolo 5 1,20
Regido Referencial  Taquaritinga / SP 4 70 Regido Referencial Araraquara/ SP 6 2,50
Modulo Ideal 5 ha 5 80 Modulo Ideal 100 ha 7 3,00
6 85 8 3,50
7 ao 16 90 9ao 18 3,00
Uva Café
Produtividade Esperada Produtividade Esperada
Espagamento 5,0x3,0 Ano t/ ha Espagamento 3,20 x 0,70 Ano sc/ha
Densidade (pés / ha) 667 2 22 Densidade (pés / ha) 4464 3 20,00
Solo Referencial Latossolo 3 a0 20 35 Solo Referencial Latossolo 42018 40,00
Regido Referencial  Jales/SP Regiao Referencial Franca/SP

Modulo Ideal 5 ha

Fonte: Agrianual, 2003

Deve-se ressaltar, todavia, que os dados disponiveis para construcdo destes indicadores sao médios, o
que nem sempre reflete, dada a heterogeneidade da agricultura nacional, o verdadeiro potencial de producdo
regional/nacional. Como exemplo, pode-se citar o caso do municipio de Vista Alegre do Alto — SP,
explicitado em pontilhado no Grafico 2, com produtividades de 260 kg/pl/ano em espacamentos de 7 x Sm
(285 plantas/ha), obtendo assim lucro superior a R$ 2.700,00/ha/ano, considerando os pre¢o médio da Tabela
2 (2001), em pomares com 13 anos de idade. Produtividade essa obtida simplesmente com o manejo
adequado e com a produgdo destinada a industria. Esse resultado podera ser ultrapassado facilmente, visto
que o pomar nao € irrigado.

Como € possivel observar, a lucratividade da goiabeira se mostrou superior no referido periodo,
comparativamente a da uva, laranja e café. Contudo nao se pode recomendar o plantio desta em larga escala,
pois como uma cultura perene, apds sua implantacdo, esta permanecerd na drea por um longo periodo,
sujeita, portanto a variagdes e depressoes de precos, além de ser uma cultura de grande demanda de mao-de-
obra. Por isso, devera ser bem manejada e conduzida para poder se manter tal lucratividade.

Em reportagem exibida pelo Jornal o Estado de Sdo Paulo, em setembro de 1997, constata-se que a
tradicional regido de Valinhos — SP, produtora de figo, por diversos aspectos, vem substituindo o cultivo
deste, pela goiabeira, pois em nota o jornal destaca que “A drea de plantio ja ultrapassa a do figo e o
faturamento é o dobro”. E certo que antes mesmo de 1997, a goiaba se mostrava muito promissora e

lucravita.



Griéfico 3. Relacdo entre drea plantada e drea colhida entre 1997 e 2001.
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Grifico 4. Evolugdo da drea plantada / ha entre os anos de 1997 e 2001.
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De acordo com os Gréfico 3 e 4, pode-se observar que houve um aumento médio nos Estados, de
537,5% da area colhida para a area plantada. Esse feito estd se refletindo agora, pois essa plantagcdo esta com
seis anos, chegando assim quase a sua produgdo estdvel. Isso se refletiu no preco médio por kg pago ao
produtor, que era de R$ 0,24 em 1997, subiu para R$ 0,37 em 1998 ¢ se manteve em R$ 0,43, em 1998 e
2000, caindo para R$ 0,37 em 2001 (Agrianual, 2003).

Contudo, nos anos seguintes, esse aumento foi de 7,53%, 2,40%, 2,36% e 1,27%, respectivamente,
nos anos de 1998, 1999, 2000 e 2001. Com isso, considerando que ndo haja nenhum fator atipico de consumo
da producdo e mantendo-se esta taxa de crescimento, € de se esperar que o preco nos proximos quatro anos
seja tao satisfatorio quanto neste de 2001 ou ainda melhor, pois com as campanhas de marketing que a
Goiabréds vem realizando juntamente com outras empresas do setor, a tendéncia € de que o consumo aumente
consideravelmente.

Dentre os maiores estados produtores, aquele que mais ampliou sua drea plantada foi a Bahia, com
um aumento de 112,1%, no periodo de 1997 a 2001, podendo esse fato ser explicado pela ampliacao dos
sistemas de irrigacdo e pelos incentivos fiscais praticados no estado para a fruticultura. Com isso, houve um

incremento de mais de 20% na area plantada, no periodo considerado, em todo o Brasil.

3) O PROBLEMA E SUA IMPORTANCIA

Observa-se um declinio nas exportagdes dos ultimos anos. Os principais fatores que podem ser
considerados responsdveis sao o valor intrinseco da fruta, sabor e coloracio de maneira a dar uma
previsibilidade ao consumidor e sua comercializacdo. Deve haver uniformidade na forma e tamanho,
importantes nos processos de embalagem, transporte e exposicao, além de melhorarem a visualizacio e
minimizarem as perdas, por apresentarem uma melhor sanidade. (Faveret, et. al 2000).

O pouco conhecimento do produto por parte dos consumidores dos mercados mais rentdveis
economicamente e o alto grau de perecibilidade do fruto na fase de pds-colheita. exigem que o produto seja
bem acondicionado e levado para o mercado internacional por via aérea, onerando demasiadamente os custos
de comercializacdo. Sendo assim, o mercado de goiaba continua acentuadamente dependente do mercado
nacional. (Faveret, et. al. 2000).

O comércio de produtos alimentares € fortemente condicionado por varios mecanismos, sendo um
deles, a regulamentando fitossanitdria. Preocupados com possiveis efeitos sobre os consumidores,
especialmente sobre suas regides produtoras, existem vdrias restricdes ao processamento € mais
criteriosamente ainda sobre o consumo “in natura”, pois um lote contaminado pode pdr em risco, grandes

esforcos de comercializacdao. Torna-se quase improvavel, a producdo em larga escala sem a utilizacdo de



produtos ainda ndo registrados para a cultura. Sendo assim, a sanidade da cultura pode ser considerada um
grande entrave para a comercializa¢do nacional e internacional.

No tocante a oferta do produto no mercado nacional, segundo o sistema informativo do Ceagesp, os
maiores volumes comercializados sdo registrados no primeiro semestre, notadamente entre os meses de
janeiro e abril, alcancando baixos precos nos meses de fevereiro a abril. Os melhores precos, por sua vez, sdo
obtidos ente os meses de setembro e novembro.

Dado o exposto e sabendo que a decisdo de implantar uma cultura que perdurard por quase 20 anos €
unica e exclusiva do agricultor. Este trabalho tem o objetivo de sistematizar informagdes que possam ser
uteis para a tomada de decisdo do agricultor. Ressalta-seque na goiabicultura, ndo basta um 6timo indice
econOmico de rentabilidade, necessita-se ainda de arte, técnica e dedicacdo para ser conduzida.
Adicionalmente, o presente trabalho objetiva atualizar e reunir as informacdes contidas na literatura para

facilitar a tomada de decis@o do produtor bem como da pesquisa.

4) PRINCIPAIS TENDENCIAS DE MERCADO PARA A GOIABICULTURA NO BRASIL

Atualmente, os derivados de goiaba de maior aceitagdo nos mercados nacional e internacional sdo a
polpa de puré enlatado, o suco concentrado, a goiabada em suas mais diversas formas e doces em pasta.
Produtos como compota, fruta em calda, néctar, geléia, sorvete e iogurtes sdo encontrados com menor
freqiiéncia nas prateleiras dos supermercados. Com isso, faz-se necessdria maior producdo para atender o
mercado.

Outro fato constatado é que a goiaba tem propriedades nutracéuticas e na opinido de muitos, é
considerada a melhor fruta do mundo, em fun¢ao das quantidades de nutrientes, vitaminas e fibras reunidas

em uma unica fruta.



Nos gréficos 5, 6, 7 e 8 s@o disponibilizadas informacdes nutricionais da goiaba com as frutas de maior concentragdo destes.
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De acordo com os dados apresentados nos Gréficos de 5 a 8 e também segundo estudos realizados
pela Unicamp, pode-se constatar a presenca de enormes quantidades de Licopeno na goiaba. Esse nutriente é
muito importante, pois, de todos os carotendides, é o que se apresenta em niveis mais altos no sangue e que

mostra atividade antioxidante poderosa. H4 evidéncias cientificas crescentes de que o aumento do teor de



licopeno na dieta reduz o risco de desenvolvimento de uma variedade de tipos de cancer (mais notavelmente
o de prdstata), assim como o risco de doengas corondrias.

Além disso, a goiaba € importante fonte de Vitamina C, que desempenha papel essencial na formacao
de coldgenos, que sdo responsdveis pelo fortalecimento dos ossos e dos vasos sanguineos e pela fixagao dos
dentes nas gengivas. Da mesma forma, sdo importantes na formacdo da massa aglutinante das células do
corpo, significativas para o crescimento, a recuperagdo dos tecidos e a cura de ferimentos.

A goiaba € uma fonte de fibras. Varios estudos mostram que dietas ricas em fibras estdo associadas a
redugcdo no risco de varios problemas intestinais, incluindo o cancer do célon. Mais recentemente, ha
evidencias de que alimentos ricos em fibras do tipo solivel podem também ajudar na prevencao do diabetes,
de doengas corondrias e do cancer de mama.

Em adicdo ao destaque dado ao Licopeno, a goiaba também € rica em Beta-Caroteno, outro poderoso
antioxidante. Ele é convertido em vitamina A no corpo humano. A vitamina A deve sua importancia ao fato
de manter a visdo, as células e os tecidos da pele sadios, além de colaborar no crescimento dos 0ssos € no
combate as infeccdes. Como outros beneficios, a goiaba traz micronutrientes de grande valor para o

organismo humano.

5) ESTRUTURA PRODUTIVA E MERCADOLOGICA

A fruticultura é exercida predominantemente em quase todos os paises, por pequenas e médias
propriedades. Em virtude de a goiabicultura utilizar um grande contingente de mao de obra, muito maior que
as culturas de grios, apresenta economia de escala relativamente limitada, mas a mao de obra familiar € um
dos grandes trunfos da pequena propriedade, permitindo tratos culturais especializados e conferindo
flexibilidade de custos frente as variacdes de preco, pelo baixo dispéndio monetario.

A principal caracteristica mercadolégica da cultura da goiabeira no Brasil € a tecnologia para
producdo durante todo o ano, nao fugindo a regra da maioria das frutas tropicais, pois em determinadas
épocas do ano, hd uma maior oferta em relacio a demanda (safra) e em outras, observa-se o oposto
(entressafra), quando geralmente, os precos sao mais compensadores.

Como o custo de gerar e analisar informagdes sobre o mercado geralmente excede a capacidade
financeira dos pequenos e médios produtores, estes tendem a sub ou sobre estimar a producao.

Os modelos de créditos sdo os mesmos utilizados para a fruticultura e para os produtores de graos,
ndo levando em consideracdo, o ciclo fisiolégico e sua permanéncia economicamente vidvel na drea. A
adaptacdo dos empreendimentos a esta realidade exige um nivel de capacitacdo maior do que em outras
atividades ou subsidios financeiros, o que explica, em parte, o excessivo endividamento das empresas e as

constantes reinvidicagdes de subvencgao.



6) TENDENCIAS DO SETOR

Segundo Choudbury (2001), a Goiaba € uma cultura que, gracas as varias formas de utilizacdo,
apresenta aumento promissor de consumo no mercado nacional. Observando os dados dos principais, Ceasa
do Pais (Sdo Paulo, Belo Horizonte e Rio de Janeiro), constata-se que na ultima década, ocorreu um
incremento na comercializacdo dessa fruta de mais de 500%. Entretanto, a maioria dos pomares brasileiro
com goiabeiras em producdo destina seus frutos, principalmente, a industria de processamento. Esta € uma
das principais explica¢des para a manuten¢ido da qualidade inferior da goiaba brasileira, jd que a industria
sempre foi menos exigente nos padrdoes de qualidade. O incremento de consumo de goiaba in natura, nos
principais mercado consumidores do Pais, estd hoje condicionando a melhoria no nivel de qualidade do
produto. Esses mercados exigem frutos uniformes quanto ao tamanho, forma e coloracgao.

Em recente pesquisa sobre o mercado de frutas no Brasil, para o decénio (2001 / 2010), Villela®
(2001), constata que vérios fatores interagem na formacgao deste cendrio, destacando-se:
1 — O crescimento da oferta de areas irrigadas no semi-arido brasileiro, regido extremamente favoravel a
exploracdo.
2 — A melhoria das técnicas e variedades de frutas temperadas, ampliando a capacidade produtiva e a
competitividade dos pomares dessas espécies;
3 — A intencdo do governo federal em transformar a fruticultura tropical e seus derivados (sucos e polpas) em
atividade de exportacao, através da promo¢do nos principais mercados consumidores e
4 — O interesse do setor produtivo pela atividade, cujos rendimentos superam atividades tradicionais como a
pecudria e a produgdo de graos.
Nesse ambiente, é de se esperar que momentos de dificuldade possam surgir em um futuro préximo, para
algumas espécies ou variedades de frutas, uma vez que o crescimento observado na atividade ndo foi
planejado de acordo com a evolu¢do dos mercados.
As taxas de crescimento de plantio e de produgdo da goiabeira sdo aparentemente dispares em relacdo a
realidade do mercado brasileiro e a efetiva capacidade de penetracdo de nossos produtores no mercado.
Tendo-se a ciéncia de que as frutas sdao produtos de maior valor agregado e, portanto, dependentes de renda
para o crescimento do consumo, a oferta de alguns produtos poderd levar a uma forte depressao dos precos
aos produtores, tornando invidvel a manutencdo dos pomares € o cumprimento dos contratos de

financiamento das culturas.

% Deve-se destacar que as informagdes contidas nessa segdo foram obtidas e adaptadas, a partir de trabalho realizado por Pierre Santos Vilela e disponivel em
www.faemg.org.br/artigosO1.asp?codart=39.



Para essa avaliagdo, varias condicionantes e tendéncias sdo avaliados, de forma a aproximar o maximo
possivel, as estimativas sobre a realidade da cultura, dos mercados e dos consumidores e seu comportamento

frente ao produto.

6.1) FRUTA “IN NATURA”

As pesquisas de orcamento familiar (FOF), realizadas pelo IBGE em 1987 e 1996, em nove regides
metropolitanas e duas capitais brasileiras, refletem as tendéncias e preferéncias do consumidor.

O consumidor global de frutas “in natura” nessas areas cresceu, cerca de 10% em 1996, em relacdo a
1987, ou seja, cerca de 1% ao ano em média, saltando de 5,8 para 6,4 milhdes de toneladas anuais.

O consumidor de frutas tropicais manteve-se praticamente estagnado de uma pesquisa para outra. O
crescimento limitou-se a 0,42% ou, em média, 0,04% ao ano, saindo de 5,40 milhdes de toneladas em 1996.

O grupo de frutas temperadas apresentou na POF grande crescimento, com o consumo total saltando
de 391 mil para 951 mil toneladas, de 1987 para 1996, ou seja, cerca de 144% ou 14,4% ao ano, em média.
Este crescimento foi favorecido pela maior abertura do pais ao comércio internacional a partir de 1991,
possibilitando o aumento da oferta de frutas temperadas no mercado interno, provenientes, principalmente,

da Argentina e do Chile.

6.2) SUCO DE FRUTAS

A POF revela um forte crescimento do consumo de suco de frutas. Em 1987, o consumo anotado foi
de 51 milhdes de litros, saltando em 1996, para 112,5 milhdes de litros, uma variacdo de 120%, ou 12% ao
ano, em média.

O aumento do consumo de suco de frutas estd fortemente relacionado a mudancas de habito
alimentares da populacdo.

O consumo de doces em calda caiu de 0,14 kg/hab. em 1987, para 0,132 kg/hab. em 1996. Ja o
consumo de doces em pasta sofreu queda mais significativa, saindo de 0,465 kg em 1987 para 0,307 kg/hab,

em 1996.

6.3) NOTAS METODOLOGICAS

As projecoes de demanda e consumo de um produto sdo um exercicio matematico e econdomico, cujas
varidveis permitem que resultados sirvam como referéncia para orientacdo ao produtor. Alguns dados, como
a preferéncia do consumidor e a distribuicdo de renda da sociedade, influenciam significativamente os
resultados e acabam embutindo margens de erro muito grandes.

O método de previsdo de demanda utiliza o crescimento populacional estimado como base,

comparado-o ao crescimento médio anual de producdo, produtividade e avaliacao de perdas na cultura.
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Para compreensdao dos dados é necessdrio ter o conhecimento populacional estimado como base,
comparado ao crescimento médio anual de producgio, produtividade e avaliacio de perdas na cultura.

Para compreensao dos dados € necessdrio ter o conhecimento do conceito da elasticidade-renda da
demanda. Trata-se de uma ferramenta econdmica muito util, que mede a sensibilidade da procura de um
produto em relacdo 2 variacio da populacio. E a taxa percentual de acréscimo ou decréscimo de procura de
um produto em relagdo a variagdo da capacidade de compra do consumidor (acréscimo ou decréscimo de
renda).

Ao trabalhar as estatisticas de produgdo, perdas, elasticidade-renda da demanda, exportacdes,
importagdes, taxa de crescimento estimado populacional, demanda e produtividade da cultura, pode-se
exercitar a previsao de demanda por um produto em varios cendrios econdmicos.

A demanda interna € calculada considerando-se que a produc¢do disponivel para o consumo interno
(PDC), ou seja, a producdo total somada as importagdes e subtraida das perdas e das exportacdes da fruta, é

totalmente voltada para o consumo, tanto “in natura” como para industrializacao.

PDC = Producao Total + Importacoes — Exportacoes — Perdas

A elasticidade-renda € utilizada para relacionar o crescimento econdomico, medido pelo PIB (Produto
Interno Bruto) e a demanda pelo produto. Como exemplo, se a elasticidade-renda de um determinado produto
for 0,6 e o PIB crescer 1% no ano, o crescimento estimado da demanda por esse produto seria de 0,6% no
mesmo periodo.

A taxa de crescimento da demanda (D) € calculada, somando-se a taxa de crescimento demografico
anual (P) a elasticidade de renda da demanda do produto (E), multiplicada pela taxa de crescimento anual de

renda por capital (R).

D=P+ExR

6.4) PROJECAO DE OFERTA E DEMANDA PARA OS ANOS DE 2005 E 2010

Com base na metodologia descrita, procuro-se avaliar o risco futuro a que os produtores de frutas
estariam sendo submetidos, dada a variacao histérica da produgdo, das exportacdes e das importagdes € o
comportamento futuro da economia.

Virios cendrios sdo avaliados, tentando verificar as condi¢des macroecondmicas que levariam a
potenciais crises de oferta e, por conseguinte de precos, nos anos 2005 e 2010.

Diante de tais andlises, pode-se constatar que a goiaba possui um risco aumentado em condi¢des de

baixo crescimento econdmico, pois esta € de baixo consumo.



E importante salientar que o presente estudo ndo se propde e nio tem todos os elementos suficientes.
Para tanto devemos considerar que:

Os produtores devem estar atentos na busca de eficiéncia administrativa e gestdo eficiente de custos,
pois podem ocorrer problemas de depressao de precos no futuro, em fun¢ao dos fatores avaliados.

As tendéncias observadas pressupdem a manutencdo das atuais taxas de crescimento de produgdo,
importagdo e exportacao e da populagdo, por isso sdo atualizadas anualmente.

O ideal € que fossem estudadas as variedades, pois elas podem ndo se comportar da mesma maneira
que o conjunto da espécie, configurando-se como uma oportunidade de negécio. O ideal é que o estudo
alcancasse o patamar de variedade, mas ndo existem estatisticas suficientes a este nivel para se chegar a
mesma informacao.

Cabe ao investidor e empresdrio da Goiabicultura avaliar cautelosamente os parametros que afetam
sua sustentabilidade no mercado, realizando um amplo planejamento para o inicio da atividade, assim como
um rigido controle de custos na produgdo, para que os riscos aqui considerados sejam minimizados a um

patamar que lhes permita manter a rentabilidade do negdcio.

7) CONCLUSAO

Como mostra uma pesquisa realizada por Gasques, (2003), a agroinddstria obteve um crescimento de
7,9% em 2002, marca bem superior a industria nacional de 2,4%, no mesmo ano, sendo esta marca, a maior
de uma série observada desde 1991. Ja a agropecudria cresceu 4,6% no mesmo periodo, crescimento este
inferior ao da agroindustria, mas, historicamente representando um porcentual elevado.

Devido ao agronegécio representar a maior parte do PIB (Produto Interno Bruto), sendo a
goiabicultura parte desse valor e mesmo ndo tendo uma participacdo considerdvel pelo baixo volume
comercializado em relacdo a outras culturas de maior extensdo, esta cresceu nos ultimos anos em média,
32,45%, chegando a aumentos superiores a 360% em algumas regides. Esse crescimento é cerca de 4556,96
% superior ao da agroindustria. E este ndo ird cessar enquanto a lucratividade desta atividade for superior a
das culturas que poderiam substitui-la.

Toda a producdo, cerca de 281102 t, € destinada ao mercado nacional, visto o baixo volume
exportado. Mesmo assim, ha um baixo consumo pelos brasileiros. Contudo, se houver uma maior divulgagao
e conscientizacao da populacdo no intuito das caracteristicas quimicas e fisicas e também como tal fruta pode
e € saudavel, acredita-se que o volume comercializado atualmente ndo atenda a demanda nacional. Apesar de
ser considerada uma fruta exdtica, um dos principais desafios que os produtores brasileiros de goiaba
enfrentaram para ampliar sua pequena participagdo no mercado internacional, € a divulgac@o do produto nos
principais postos de consumo, bem como o atendimento a demanda das grandes cadeias de supermercados.

Além de todos os benéficos econdmicos, ndo se pode esquecer que a Goiabicultura emprega muitas



pessoas direta e indiretamente, visto que esta atividade € geralmente familiar, podendo com isso, minimizar o
éxodo rural.
Consciente da necessidade de ampliar o mercado tanto nacional quanto internacional, a Associagdo Brasileira
dos Produtores de Goiaba (Goiabrés), sediada em Sao Paulo, vem desenvolvendo uma série de acdes, como a
instituicdo do selo de qualidade para frutas frescas e a elaboracdo de um plano de marketing para os
produtores. A ampliacdo do mercado consumidor daria vazdo, por exemplo, a crescente oferta de um grande
polo de produgdo de goiaba do Estado de Sdo Paulo, situado em Taquaritinga-SP, que hoje é responsével por
mais de 70% da produgao paulista. Em 1998, essa zona produtora colheu 65 mil toneladas do fruto. Em 1999,
ampliou sua oferta para 90 mil (Choudbury, 2001). Hoje essa regido produz mais de 100 mil toneladas.
Contudo, a perspectiva para os proximos anos vai depender de iniciativas de empresas e Orgaos
ligados ao setor para fortalecer os esfor¢os da Goiabrds em divulgar o produto, bem como os esforcos de
pesquisadores e técnicos que buscam cada vez mais, aprimorar as técnicas de cultivo e obter variedades mais

adaptadas e produtivas as condi¢des edafocliméticas do Pais.
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